
  

 

 

   

  

 

 

 

Scania  
Corporate Relations 
SE-151 87 Södertälje 
Schweden 

Tel. +46 8 553 810 00 
www.scania.com 

PRESSEMITTEILUNG 

Facebook.com/ScaniaGroup 
Instagram.com/ScaniaGroup 
Youtube.com/ScaniaGroup 
Twitter.com/ScaniaGroup 

8. Juni 2017 
 

Scania präsentiert neue Motoren, Fahrerhäuser und 
Services 
 

• Erstes G20-Fahrerhaus für Fernverkehr-Lkw 
• 9-Liter-Reihenmotoren der neuen Generation 
• Scania Services sind der Schlüssel zur Profitabilit ät der Kunden 

 

Scania setzt die im vergangenen Jahr begonnene Einf ührung einer neuen Lkw-
Generation nun mit neuen zusätzlichen Produkten und  Services fort. Eine neue 
Generation der robusten Reihenfünfzylinder-Motoren von Scania sowie die 
ersten Varianten des neuen G-Fahrerhauses stehen Ku nden ab sofort zur 
Verfügung. Scania stellt außerdem Neuheiten zur Ser vice- und 
Performancesteigerung vor, die die Produktivität un d Gesamtwirtschaftlichkeit 
von Fernverkehrsfahrzeugen und Holztransporten erhö hen sollen.  

 
„Das Einführungsprogramm von Scania wird 2017 noch umfangreicher sein als 
2016“, so Alexander Vlaskamp, Senior Vice President, Sales & Marketing, Scania 
Trucks. „Wir ergänzen nun unser Portfolio durch neue Produkte und Services, damit 
unsere Kunden bei der neuen Lkw-Generation ihre individuelle Transportlösung noch 
besser auf den Einsatzzweck abstimmen können.“  
 
Als Scania 2016 mit der größten Markteinführung in der Firmengeschichte startete, 
ging es um Produkte für den Fernverkehr, vernetzte Dienste sowie Nachhaltigkeit. 
Nun, da die Produktion angelaufen ist, wird die Einführung weiterer Optionen und 
Lösungen fortgesetzt. Scania hat bisher nur einen Bruchteil aller Innovationen 
vorgestellt – und das auch nur für Europa. 
 
„Es sind spannende Zeiten“, bestätigt Alexander Vlaskamp. „Die Reaktionen auf die 
neue Lkw-Generation sind überaus positiv. Die neue Generation hat 
Auszeichnungen gewonnen und wichtige Pressetests für sich entschieden, enorme 
Zustimmung bei den Kunden erhalten und dadurch gesteigerte Absätze und neue 
Rekorde erzielt.“ 
 
Auch wenn Scania nun eine größere Vielfalt an Spezifikationen anbietet, bedeutet 
dies nicht, dass das Unternehmen seine Ziele mit fortschreitender Einführung 
herabsetzt. Nach wie vor setzt Scania auf ständige Interaktion mit Kunden und 
Bedarfsträgern und richtet die Aufmerksamkeit auf deren Business und deren 
Profitabilität.   
 
„Die nächsten Presse- und Kundenveranstaltungen werden im Herbst stattfinden“,  
erklärt Vlaskamp. „Ich kann jetzt schon so viel verraten, dass wir uns dann 
besonders den Lkw-Anwendungen für die härtesten Einsätze widmen werden. Wir 
wollen zudem zeigen, wie die Profitabilität solcher Anwendungen gesteigert werden 
kann, wenn man den Fokus auf maßgeschneiderte Lösungen von Scania legt.“ 
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Weitere Informationen erhalten Sie von: 
 
Alexander Vlaskamp, Senior Vice President, Sales & Marketing, Scania Trucks 
Tel. +46 70 081 10 93, E-Mail: alexander.vlaskamp@scania.com 
 
Örjan Åslund, Head of Product Affairs, Scania Trucks 
Tel. +46 70 289 83 78, E-Mail: orjan.aslund@scania.com 
 
 
Scania gehört zu den weltweit führenden Anbietern von Transportlösungen. Gemeinsam mit unseren 
Partnern und Kunden treiben wir den Umstieg auf ein nachhaltiges Transportsystem voran. 2016 
lieferten wir 73.100 Lkw, 8.300 Busse sowie 7.800 Industrie- und Marinemotoren an unsere Kunden 
aus. Der Umsatz betrug 2016 Jahr knapp 104 Milliarden SEK (10,9 Milliarden Euro), wobei circa  
20 Prozent davon auf Serviceleistungen entfielen. Scania wurde 1891 gegründet und beschäftigt 
heute weltweit etwa 46.000 Mitarbeiter in mehr als 100 Ländern. Forschung und Entwicklung befinden 
sich in Schweden sowie an den Standorten Brasilien und Indien. Die Produktion ist in Europa, 
Südamerika und Asien konzentriert, regionale Produktionsstätten befinden sich in Afrika, Asien und 
Eurasien. Scania gehört zur Volkswagen Truck & Bus GmbH.  
Scania Deutschland verzeichnete 7.163 neu zugelassene Scania Lkw im Jahr 2016 und damit  
einen Marktanteil von 11,5 Prozent. Der Umsatz der Scania Deutschland Gruppe betrug 2016  
928 Millionen Euro. 
 


